
DIGITĀLĀ MĀRKETINGA
ANALĪZE AR GOOGLE
ANALYTIC

Apmācības nodarbinātām personām ar kuponu metodi

Iesaistes nosacījumi - vismaz vidējā izglītība, datorlietošanas prasmes vidējā līmenī

(DigComp 3.-4.līmenis)

Kopējais mācību stundu skaits - 80 stundas

Iegūstamais DigComp līmenis - ceturtais līmenis

Sasniedzamie mācīšanās rezultāti (iegūstamās prasmes) -
Izprot digitālo rīku pielietošanas iespējas
Izprot elektronisko rīku izmantošanu tirgus analīzei
Prot veikt uzņēmuma situācijas analīzi digitālā mārketinga pasākumu un rīku
pielietošanā
Prot plānot digitālā mārketinga stratēģijas
Spēj formulēt un analizēt dažādas digitālā mārketinga problēmsituācijas un sniegt
priekšlikumus šo situāciju atrisināšanai
Spēj operatīvi, balstoties uz analīzes datiem, pielāgot, mainīt, papildināt attiecīgos
digitālā mārketinga rīkus attiecīgajos pasākumos vai kampaņās

Galvenās tēmas -
Digitālā mārketinga pamatprincipi
Digitālā mārketinga rīki, to pielietošanas priekšrocības un trūkumi
Digitālā mārketinga stratēģijas un to efektīva izveide
Digitālā mārketinga efektivitātes mērījuma un analīzes rīki
Komunikācijas stratēģijas digitālajā vidē
Digitālie tirgus pētījumi
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